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بواصل الاقتصاد الاسلامي التطور والنمو مدفوعًا بنمسك 


الشباب المسلم لقيمهم ومطالبتهم للشركات بتقديمه 
منتجات وخدمات تلبى احتياجاتهم الدينية ولم يعد الاقتصاد 


الالسلامي محرد شرائح متخصصة في النظام الاقتصادي 


الاقفتصادى مسلطا الضوء في الوقت نفسه أيضا على فرص 


الستتمارية محددة ليتسنى لكم المشاركة والعمل فيه. 


من 4 


استعرضنا آراء أصحاب المجال والعملاء من جيل 
الألفية للمرّة الأوك في هذا التقرير وتديّن لنا أن الانطباع 
الخاص بالاقتصاد الإبسلامي إيجابي إك حد كبير وللمرّة 
الأوك في هذا التقرير. ثم استطلاع 172 مشاركاً من 
المحال في ما يتعلق بأداء القطاع. تؤكد الشركات أن 
الاقتصاد الإسلامي ينطوي على احتمالان نمو كبيرة 
لصورة إجمالية. إذ تعنبر %69 من هذه الشركات أن 
أداء القطاع جيد أو ممتاز. ويعبر 86 من المشاركين 
في الاستطلاع عن تفاؤلهم وتفاؤلهم الكبير أحيانا 
بمستقبل القطاع (في إشارة إك نية الاسثمرار 
بالاستثمار في هذا المجال.) 


وفي شأن منفصل. فقد كانت هناك سابقة أخرى 
لسلسلة التقارير الحالية ثمثلث في شعور مستهلكي 
جيل الألفية المستهلكين وتوجههم بشأن الاقتصاد 
الإسلامي مستخدمين تحليل بيانان شبكات 

التواصل الاجتماعي. وبتحليل تفاعلات 425 ألفا من 
المشاركات. كانت توجهات 76 من المشاركات 
إيجابية بشأن هذا القطاع. 


ويقدر هذا الثقرير أن ما أنفقه المسلمون حول العالم 
في هذه القطاعات قد تخطی 1.9 تريليون دولار 
أمريكي خلال عام 2015, بينما يمتلك قطاع التمويل 
الإسلامي أصولا تقدر قيمتها ہما يقارب 2 تريليون دولار 
أمريكي. وتحتل الأغذية والمشروبات المرتبة الأوك بين 
الفئاث التي ينفق عليها المسلمون حيث بلعث قيمتها 
7 تريليون دولار في عام 2015 و يليها الانفاق على 
الملابس بقيمة 243 مليار دولار, وتبعتها فئة وسائل 
الإعلام والثرفيه بقيمة 189 مليار دولار ويليها السياحة 
والسفر بقيمة 151 مليار دولار, فيما بلغ إنفاقهم 
على المستحضرات الدواثية ومستحضرات التحميل ما 
قيمنه 133 مليار دولار. وكان لهذا التقرير سابقة أخرى. 
ف اا ان ا ان ال اه وا وان ا 


2016 


تقرير واقع الاقتصباد الإسلامي العالمي 


المعتمدة حول العالم بقيمة 415 مليار دولار؛ فيما 
بلغ تقديرنا لإيرادات الأزياء المحافظة للنساء ما قيمثه 
4 مليار دولار إيرادان خدمات قطاع السياحة الجاذب 
للمسلمين ماقيمته 24 مليار دولار في عام 2015. 


لقد تطور كل قطاع منها تطورًا ملحوظا. وهو ما 
أثبنه ظهور منتجان جديدة ومنافسين جدد ونضج 
المنافسين المتواجدين حاليا. 


وف اظفر فطاع الاغذية الخلال 2 وهو اك أعمدن 
الاقتصاد الإسلامي من حيث العائد - علامات النضج 
مع زيادة استثمارات الأنسهم الخاصة في هذا القطاع 
دما في ذلك استثمارات بقيمة 30 مليون دولار في 
لشركة جنان البريطانية لتجارة اللحوم (غMe3 (Janan‏ 
وشركة داجانج حلال (13131ا و٣ةوه0)‏ الماليزية التي 
جرى الاكتئاب العام الأول على أسهمها في بورصة 
اا اللو رات اال کا الاد ا لان علا 
اللوان ده ا د ان اللا لا راف عا ا 
الا عات الا لا ف ال و 
المزيد من المنافسين للدخول في صناعة الأغذية 
الحلال. ومع ذلك. يظل هذا القطاع مجزثا, وقد حال 
غياب اللوائح الموحدة دون دخول الشركات الرئيسية 
متعددة الجنسيات في مجال الأغذية والمشروبات 

إك صناعة الأغذية الحلال. وتتواحد فرص حقيقية 
للشركات متعددة الجنسية وشركات الأسهم الخاصة 
للاستحواذ على شركات الأغذية الحلال القائمة حالنًا 
ولإيجاد علامات تجارية عالمية رائدة مع توقع وصول 
قيمة إنفاق المسلمين على هذا القطاع إك ما قيمته 
9 تريليون دولار أمريكي بحلول عام 2021. 


وحفق قطاع التمويل الإسلامي نموا فويا وتطورًا مترايدا 
وقد افترن ذلك بظهور منصات التمويل الحماعي مثل 
هيومان كريسنت (856601]) )1u N020۸‏ وجاءت الدفعة 


الأكبر تجاه الااستثمار المؤثر على المستوى الاجحتماعي مع 
إطلاق مركز محمد بن راشد العالمي لاستشارات الوقف 
والهبة في دبي. وبالرغم من تراجع هذا القطاع بسبب 
قله الوعي بما تقدمه عروض منتجات التمويل الإسلامي, 
إلاأن هناك فرصة كبيرة لا سيما في قطاعات الأوقاف 
والتمويل الجماعي مع توقع أن تبلغ قيمة القطاع 3.5 
تريليون دولار أمريكي بحلول عام 2021. 


ويواصل فطاع السياحة الحلال في توسيع أفاقه مع 
النمو الهائل في منتجعات الشواطئ الحلال وإطلاق 
العديد من خطوط الطيران المخصصة لهذا القطاع 
وإطلاق مواقع إلكثرونية متخصصة مثل إجابة 
المسلم على موقع Bookhalalhomes ş Airbnb‏ 
و rip Advisor‏ و ripe‏ . وبالرغم من أن قطاع 
السياحة الحلال من القطاعات المتخصصة التي تقوم 
على الزخم. إلا أنه من المتوقع أن يشهد نموا سريعاً مع 
لوقع وصول ما ينفقه المسلمون على السفر إك الخارج 
إلى 243 مليار دولار بحلول عام 2021. 


هذا ويحظى فطاع الأزياء المحافظة على اهتمام 
اللسوق الرئيسي مع دخول العديد من المتاجر 
والعلامات التجارية العالمية مثل دولتشي آند 

غابانا ويونيكلو وبربري في السوق ودقع العديد من 
الاستثمارات الهامة لهذا القطاع إك الأمام. ومثال 
ذلك شراء صندوق ميهولة للاستثمار القطري للعلامة 
التجارية الفرنسية الفاخرة ” بالمان“ واستخدام الثمويل 
الجماعي لتطوير حجاب يتأقلم مع الظروف المناخية. 
وفيما يجذب هذا القطاع الأنظار إليه. يتوقع أن تبلغ 
قيمة قطاع الأزياء المحافظة 368 مليار دولار بحلول 
عام 2021. 


كما يواصل فطاع المستحضرات الدوائية ومستحضرات 
التجميل التوسع مع زيادة الوعي بشأن المكونات وتطوير 


منتجات جديدة مثل طلاء الأظافر سهل الإزالة. وتطوير 
لقاحات ومجموعات جديدة من المغذيات الحلال. ومع 
را ااا آلا اا ااا ا ا اا ر 
من المنافسين الرئيسين في السوق تقديم المنتجات 
الحلال. فإنه من المتوقع أن يصل ما ينفقه المسلمون 
عا ا رال ال را ول ترات ال ا 
قيمة إجمالية تبلغ 213 مليار دولار بحلول عام 2021. 


وتعد المواد الإعلامية والترفيهية الإسلامية دافعا 
إيجابيًا لتفوية المسلمين سواء كانن عن طريق النشر أو 
المجلان الجديدة أو العروض الجديدة مثل قناة مسلم 
كيدز التلفزيونية والابتكارات التكنولوجية الهامة مثل 
أكاديمية الفرآن الكريم. وفيما يتم تناول مجالان جديدة 
في هذا القطاع, فإنه من المتوقع أن يصل إنغاق 
المسلمين فيه إك 262 مليار دولار بحلول عام 2021. 
ومع ذلك. فهناك فرص ضخمة في قطاعات متقارية 
مثل الرعاية الصحية والتعليم والتب قدرن بمبلغ 436 
مليار دولار للرعاية الصحية و 402 مليار دولار للتعليم 
6 2006 لك اه ا ات ا 
لعروض مصممة خصيصًا لهم وذلك بالاضافة إلى 
فرص متقاربة في قطاعي تعليم الاقتصاد الإسلامي 
والسياحة العلاجية على وجه الخصوص. وبالنسبة 
لكبرى الشركات والهيثات الحكومية وشركات الاستثمار 
المشاركة الحاليين والمرثقبين في مجال الصناعة 
الحلال. فان الوقت قد حان للمشاركة في الاقتصاد 
الإبسلامي عبر جميع مجالانه ولتحقيق عوائد صخمة. 
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الأامنتصنياد الاإسلامى العالمهى 
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الحجم الكلي للاقتصاد الإسلامي 


2021 5 


1.9 تريليون دولار 3 تريليون دولار 


الأغذية ونمط الحياة السوق المتوقع 
الانفاق عبر القطاع الحجم )%8 فلن معدل 
الهو السنوي الإجماك) 


حجم سوق أصول التمويل الاسلامي 


2021-5 


2 تريليون دولار 3.5 REI‏ 


إجعالي أصبول السوق المتوقم 
التمويل الاسلامي KAI‏ (5صة1ك طظ1!|) 


2 


الدول العشر الأوك 


الاسلامى 


3 ماليزيا 6 
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نه د 01 


الإمارات العربية المتحدة 7 
النحرين 8 
النسعودية 9 
عمان 10 


تقرير واقع الماد الإسلامي العالمي 


النمو السنوي (EAN‏ 
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الدول الكبرى 
مشاركات جيل 


بمواضبيع الاقتصناد 
الاسلامى 


أكثر قطاعات 
الاقتصباد 
الإسلامى نشاطا 


لجيل الألفية 


اخحمسباعات السصناعة 
ثم استقصاء رأي 172 من رواد الصناعة عبر 
كافة قطاعات الاقتصاد الإبسلامي 


الاحاص: 


7/009 


مشاركات جيل الألفية 


452,600 


تفاعل على موقع التواصل 
الاجتماعي فيس بوك ب 
إلدوئيسيا ء 
6 الفا 
مال نا 5 
ا 7 الفا 
لاكلستانن 
' 9 آلف 
التمويل الاسلامى 1 
ل 7 الف 
الأزياء المحافظة 1 
1 الف 
سائل الإعلام / الترفيه 5 
الانطباح حول 
القطاح الإسلامىن 
6 إليجابي 
7 سلبي 
محايد 


ر 9 ون ام || ٠‏ لاع "د أو "ممتاز” 


رد المشاركين من قطاع الأغذية الحلال كان الأكثر تفاؤلا. حيث قال 
000( ملهم أن ا أو ” ممثاز“ بيثما فيم 00300 ملهم 


قطاعهم بأنه ”ممتاز“ 


نسبة التفاول: 


1/060 


ثانوا اها ا أو "متفائلير للغاية” حول 
التوقعات |١‏ نقلي" وجاعت // تفاثلدر. للغاية 


3 ' 2 10 
التمويل: 


0/49 


/oo9 


لأحكام الشريعة بعبورة التعويل راسي قال عسل 
كاملة أو فى أغلب الأوقات تجارى أو لتوسع طويل الأمد 


0 500 1,000 1,500 2,000 3,500 
EREN‏ 7,049 مليار دولار 
3 مليار دولار 1,914 مليار دولار 911011110077 8 إجماك قيمة الانفاق 
5 إنفاق 27 7 2217 المعتمدة 9 العالمي على الأغذية 
المسلمين على الأغذية النموالشنوي المركب ٠:‏ ر س 
والمشروبات )2015-2021( Da 9g‏ 
9 مليار دولار 
اا الإيرادات ل 7 مليار دولار 
1 ملیار دولار 3 ملیار دولار و السباحة الدب 2 إجماك اللنفاق و 
5 إنفاق المسلمون 8.2 من معدل الس للمسلمينا ® لوس و لسري 
على السياحة الخارجية النمو السنوي المركب K١‏ ر ۴ 
(2015-20231) 
2-3 الإيرادان المغدرة من 83 نار كولار 
ايم الأرياء المحافظة التي ا 
3 ملیار دولار 8 مليار دولار 3 ا د 
5 إنفاق المسلمين 2 من معدل e‏ 
على الملابس والأحذية النمو السنوي المركب , 
(2015-20231) 
e‏ 0 مليار دولار 
9 مليار دولار 2 مليار دولار E‏ 
وسائل الاعلام 2015 إنفاق المسلمين 765.6 من معدّل. عدف الذزهية والضاعة 
التافنها على الترفيه والثقافة النمو السنوي المركب 
سي (2015-2021) 
© 1,172 مليار دولار 
8 مليار دولار 2 مليار دولار 5 إجمالب e‏ ا 
البو ارت ار رر عله المستحضرات الدوائية ‏ النمو السنوي المركب ا 
و ل )2015-2021( 
00 0 مليار دولار 
5 إحماك الإنفاق 
6 مليار دولار 1 مليار دولار | العالمي على مستحضرات 
مستحضيرات 5 إنفاق المسلمين 5 من معدل النمو السنوي المركب اهما 
ا ل الحلال على منتحات مستحضرات : (2015-2021) 0 
اللجميل 6 مليار دولار 
1 مليار دولار 1 من معدل اللمو 
امول المعترفقية 9 من إجماكٍ اللسنوي المركب 
الاسلامية السوق العالمى (2015-2021) 10 
مليار دولار 
أصبول المالية 4 مليار دولار 1 مليار دولار الإجماك العالمي للأصول 
الاسلامية 5 من معدل اللمو المصرفية التجارية 
0 السنوي المركب 
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سس الببوقٌ الإسلامي الحاي*(2015, مليار دولار أمريكي) 5 حجم السوقٌ المتوقع (2021. مليار دولار أمريكي) 


جاءت تقديرات قطاع التمويل الإسلامي الحالية بناءَ على البيانات الخاصة بتومسون رويترز لعام 2015. يمكن الاطلاع على نموذج مؤشر الاقتصاد الإسلامي العالمي على الرابط الثاك: http://www.zawya.com/G|E|/‏ 

فيما جاءت كافة التقييمات الأخرى عبر تومسون رويترز و دينار ستاندرد على النحو التاي: 

تحدد توفعان إنفاق المسلمين بتراجع النمو السنوي الثاريخي لقياسات الصناعة المعنية في النائج المحلي الإحمال للنمو في كل دولة. يحدد التراجع الخط الأكثر ملائمة الذي يقدر به نمو الصناعة باستخدام توقعات صندوق النقد الدوكٍ للنائج المحلي 
الإجماكِ لعام 2015. 

ثم إضافة تقديرات السوق الإسلامي وتحليلاته في التقديرات. ثم اسنياق التقديرات الفعلية بصورة رئيسية عبر إجراء المقابلان الشخصية مع هيئان الاعتماد ومطالعة بيانان خريطة التجارة (الأغذية الحلال)؛ الاطلاع على تقديرات سوق الملابس 
المحلي وتقديرات منتدى بيو (الأزياء المحافظة ) وتحديد المزايا والأضرار عبر استقصاء الرأي في قطاع السياحة باستخدام نثائج استقصاء رأي ما يقرب من 1,000 مشارك أحرته الكومسيك بشأن السياحة (السياحة الجاذبة للمسلمين). 

+ تفاعل جيل الألفية (ثتراوح أعمارهم ما بين 18 إك 34 عاماً) مع مواضيع متعلقة بالاقتصاد الإبسلامي على مستىى العالم عبر موقع التواصل الاجتماعي فيس بوك وتم تعقب تلك التفاعلات لمدة ثلاثة أسابيع (27 يوليو وحتى 17 أغسطس 2016). 

7 جاء استقصاء الرأي في الصناعة بناءَ على استقصاء رأي 172 مشاركاً عبر مختلف القطاعات وكان المشاركون بصورة أساسية أفراداً من الإدارة العليا 
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ل قطاع الأغذية الحلال 
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إن التعاليم الإبسلامية ترشدنا إك أن روحانية الإنسان ونقاء روحه مرتبط ارتباطا وثيقا بما يستهلكه من 
الطعام والشراب. وفي عصر تزداد فيه التعاملات التحارية. فان الغذاء الذي نستهلكه قد لايمت لما خلقه الله 
لصله بينما يتطلب الإسلام تقديس وتعظيم ما خلقه الله لنا. وهذه هي الفجوة التي يسعى قطاع الأغذية 
الحلال لسدها. وقد قاد ذلك الطلب هذا التقرير لتقدير الإنفاق على الأغذية والمشروبات ليصل إلى 1.17 
تريليون دولار أمريكي عام 2015, حيث كان التقييم لإيرادات منتجات الأغذية والمشروبات الحلال المعتمدة 
في السوق ما قيمته 415 مليار دولار في عام 2015. ورغم أن هذا القطاع أصبح مستقرًا, بيدو أن هناك 
دائمَا مساحة أخرى للنمو وخلق الفرص. فعلى سبيل المثال. فقد شهدت الآونة الأخيرة زيادة في منصات 
حجز وتوصيل الوجبان الحلال عبر الإنترنن وخاصة في الدول غير الأعضاء في مؤتمر العالم الإسلامي. 


وعلى مدار العام الماضي. كان هناك العديد من الاستثمارات الهامة في الأسهم الخاصة وهو ما أشار 
إك زيادة شهية المستتثمرين للاستثمار في قطاع الأغذية الحلال, حيث استثمرت شركة إي إس بي 
كابيثال (30163|1) 52ع) وشركة كينغسلي كابيتال بارتنرز (615مغ231 Capital‏ /إه|1005»ا) مبلغ 30 
مليون دولار أمريكي في شركة جنان لتجارة اللحوم (غ+1/623/ 3131ل). وهي إحدى الشركات البريطانية الرائدة 
في محال توريد لحوم الضأن الحلال. بينما استثمرت شركة أبراج كابيتال (|0301681 [48133 ) ومجموعة 
تكساس باسيفيك (ملام01 2861516 1685 ) مبلغ 400 مليون دولار أمريكي في سلسلة الوجبات السريعة 
السعودية كودو (/ا0ناك»ا). ولسوء الحظ, فلا يزال هناك الكثير من سوء الفهم حول اللحوم الحلال بين أغلبية 
المجتمعات غير المسلمة. حيث اتجهت بعض الدول الأوروبية إك حظر وطرق الذبح الاسلامية و اليهودية. 
لذاء فإن هناك حاجة لمزيد من التمويل والعمل في مجال النسويق والمبيعات لنشر فهم وإدراك أفضل 
لمبادئ الأغذية الحلال. وبالرغم من ذلك. لم يظهر نمو قطاع الأغذية الحلال أي مؤشرات على حدوث تباطة 
حيث يقدر هذا التقرير نمو إنفاق المسلمين على الأغذية ليصل إك 1.9 تريليون دولار بحلول عام 2021. 
وفيما تظهر العديد من الابثكارات الخلاقة مثل قطعة طاقة رمضان والعديد من الغرص للاستفادة من 
القطاعات الواعدة مثل قطاع الأغذية الحلال للأطفال. بين قطاع الأغذية الحلال أنه سيظل قطاعًا مزدهرًا 
على مدار الأعوام القادمة. 
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مطاح اللمويل الإسلامى 
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بناءاً على تاريخ عريق. يواصل فطاع النمويل الإسلامي أداء دور محوري على نطاق واسع في الاقتصاد العالمي. حيث 
يبلغ حجم الأصول في سوق التمويل الإسلامي الحالية بما يعادل 2 تريليون دولار وذلك بناءَ على حجم الأصول المُعلن 


في عام 2015 من كافة مؤسسان التمويل الاسلامي بالأضافة للصكوك وصناديق الأستثمار مع الستمرار هيمنة 
الأصول المصرفية التجارية والصكوك على القطاع. 


تتواصل هيمنة ماليزيا والإماران العربية المتحدة والبحرين على هذا القطاع. حيث أسسوا بيئة رائدة لضمان 
ازدهار القطاع. وعلى الرغم بأن ماليزيا قد شهدت تديٍ طفيف في تقارير أصول ” تقارير أصول المؤأسسات المالية 
الإاسلامية “ المالية الإسلامية لعام 2015 (414 مليار دولار). متأثر بتندى مستىوى الأقتصاد في الدولة وسياسة 
البنك المركزي الماليزي لتقليل إصدار الصكوك قصيرة الأجل. فقد كان تقديم نظام التفاعد والأكنئاب الشركة 
الماليزية ”داجانج“ بدل ” دانجانج“ حلال قد يساعد ماليزيا لتشارك في نمو مجموع أصول المالية الإبسلامية المقدر 
أن يصل إك 3.5 ترليون دولار في عام 2021. 


وكما هو الحال في أي قطاع. فهناك تحديات تواجه قطاع التمويل الإسلامي يتقدمها قلة الوعي الذي ينتج عنه 
مستوى انتشار منخفض للخدمات المصرفية الإسلامية. خاصة في دول مجلس التعاون الخليجي. على الرغم من 
هذاء لازال مجلس التعاون الخليجي رائد أقليمي في المالية الإسلامية مع مجموع أصول قيمتها 922 مليار دولار. 
وساعدت ميزانية المؤسسات المالية الإاسلامية القوية لتخطى الصدمة النغطية . مع رفع العقوبات التي فرضتها 
الامم المتحدة على ايران في يناير 2016. سوق موافق للشريعة الإسلامية بالكامل. وان أكبر عالمياً (434 مليار 
دولار). فمن المتوقع دخوله للأقتصاد العالمي. ولكن خارجيا, إيران لا تزال تواجه مقاومة من بنوك أوروبا والولايات 


المتحدة الإمريكية. داخليا. على الرغم من التغيرات التكنولوجية الرئيسية في النظام الماك للبلاد. فإن النواب يدعون إل 


تحسين نقاط الضعف في النظام المصرفي بما في ذلك انخفاض السيولة ومتطلبات بازل القديمة. 


ومع ذلك. فان بلدانا أخرى قد أسنيقظت على إمكانيات التمويل الإسلامي. مع بذل جزر المالديف. باكستان 
وسريلانكا جهوداً مركزة لتطوير قدرات المالية الإسلامية. وكما أن الدول الأفريقية, خاصة تنزانيا ونيجيريا؛ قد بدأن 
أيضاً بأخذ مبادرات مماثلة. 
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قطاع الأغذية الحلال 


حجم السوق + 
ثم ينفق المسلمون 
حول العالم على 


العدذاحء؟ هع 


المفارلة الفرجعية 
كيف يقارن إنفاق السوق 


الإسلامي ا مع 
باق العالم ب 


2015 


1,173 

مليار دولار 
السوق الإسلامي العالمي 
6 من الاتفاق العالمي 


2021 21 


1,914 
مليار دولار 


3 , من الإنفاق العالمي 


771 
مليار دولار 


الولابات المتحدة 


مؤشر الأغذية الحلال 
ها هي الدول ذات البيثة الأكثر تقدما في 
قطاع الأغذية والمشروبات الحلال؟ > 2 


البجرين 
قطر ع 
باكستان 


© المملكة العربية الاسعودية 
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© مايزيا 


الاماران العرزية 


© اتر المتحدة 


الرواد « موردي اللحوم الشركات المصنعة 
بي آر إف (البرازيل) للمكونات 

الرئيسيين كارجيل (الولايات المتحدة الأمريكية) أرومكو المحدودة 

المجتته, تارين آلاناسونز (الهند) (المملكة المتحدة) 
اميريكان قودز جروب (الولايات بيدرا هربا 
المتحدة الأمريكية ) نياجا (ماليزيا) 
ماريث (تركيا) 
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@ الصومال 


الإيرادات المقدرة 
من منتجات الأغذية 


والمشروبات الحلال 


المعتصهدة 


415 مليار دولار 


في 2015 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


اراز @ 


*المعايير (من إجماكٍ 73 دولة مختارة) 
1. تجارة المواد الغذاثية للدول الأعضاء في منظمة التعاون الإسلامي 


بالنسبة لحجمها 


2 لوائح التنظيم الإداري / متطلبات الاعتفاد 
3. وسائل إعلام / فعاليات زيادة الوعي 
4. المؤشر الاجتماعي لأسعار المواد الغذائية 


قنوات التوزيع 1 
ماكدوناله , (الولايات المنهدة الأمريقية) 
دجانج حلال (مالیزیا) 

زلزار (مالیزیا) 

حلال إيث دوت كوم (المملكة المتحدة) 
حلال دايننج كلاب (المملكة المتحدة) 


الهيئات الرقابية 

مركز الإمارات العالمي الاعنماد 

هيئة التفييس ومركز الاعتماد الخليجي 
مجلس الاعتماد الوطني الباكستاتٍ 
إدارة الثنمية الإسلامية الماليزية 
المجلس الإسلامي السنغافوري 


تجارة المواد الغذائية المقدمة من بلدان منظمة التعاون الإسلامي2 


ها هي أكثر المنتجات التي 
تستوردها الدول الاعصاء فى 
منظمة التعاون الإسلامى؟  »‏ 


الحيوانات والمنتجات الحيوانية منتجات الخضراوات 


© جه 


35 
مليار دولار 
واردات 


الأسواق الكبرى 
الأسواق الاستهلاكية الإسلامية 
الأكثر إنفاقا على الأغذية ي 


إندونيسيا 9 دولار 

زرك سس سس 5 ذولار 

تكد ان سس 3 دولار 
0 سس سه 75 دولار 
رزغااد نتن ١‏ سس 5 دولار 
0 لل 590 ول 
النرعودرة ‏ سس 9 دولار 
تيجبرنا ‏ سس 2 دولار 
زوننننا ‏ سمس 0 ذدؤلار 
الجند ‏ س 8 دولار 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


فرصن النمو العالمية 
المحتملة لأسواق الأغذية 
الحلال 1/ 5 37 
من المتوقع أن يصل حجم سوق الأغذية 
والمشروبات العضوية العالمية 
5 مليار دولار في عام 2015 
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مليار دولار مليار دولار مليار دولار مليار دولار مليار دولار 
صادرات وردان صادرات فاركات صادرات 


النظام البيثي 


المنتجات التبادل بين 
a۹‏ أعمال الأغذية 
DS‏ الک 
والتجارة بالتجرثة 
4 تأثير رد فعل 
العنيف السلبي 
لوسائل الإعلام 
الملصقات 
صناعة المكونات التعريفية 
الحلال الحلال المزورة 


المصدرين الجدد 


عدم وجود 
شركات عالملة 
التعاون الاسلامي 

0 

المتنزهات الحلال 


صكوك/ سندات 
الأغذية الحلال 


ا ارات الا * 
الخاصة في مجال 

الأغذية الحلال 
قلة الثمويل 
الممنثل للشريعة 
الإسلامية للشركات 


الصغيرة 
الاكتثابات العامة ٠‏ والمتوسطة مام 
للشركات الحلال له 
و 
* ب © Dru‏ 
ال يل واللواتحج والاستتمار 


© المشكلات ذات التأثير الأكبر ‏ © التحديات ‏ # الفرص 


+ نغطي مصروفات الأغذية والمشروبات غير الكحولية؛ ثم استياق بيانان المصروفات من برنامج المقارنة الدولية لسنة 2011 + الوكالات الإحصائية الوطنية. يرجى الاطلاع على التقرير 
للحصول على المنهجية الكاملة. تحليلات وتقييمات السوق الإسلامي من تومسون رويثرز ودينار ستاندرد؛ قاعدة بيانات التوقعات الخاصة ببرنامج توقعات صندوق النقد الدوك للقطاع 


المعني اكور :2012 


*مصدر: سلاسل قيمة الصناعة من دينار ستاندرد؛ تثماشى مع القانون الدوك الموحد لتغطية المنتجات الحيوانية ومنتجات الخضروات والأغذية المعالجة ويطرح منها لحم الختزير 
والمشروبات الروحية والتبغ. مالم يشمل: بائعي التجزئة / قنوات التوزيع الأخرى والآليات والمدخلات المساعدة والخدمات اللوجسئية وخدمات الدعم (النظام البيئي). 
“مصدر : تحليل سوق الأغذية والمشروبات العضوية العالمي عن طريق المنتجات والمعايير الجغرافية واللوائح وتوجهات التسعير والتوقعات (2010-2015). ماركتس اندماركئنس 


صناعة / معالجة الأغذية 
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مطاح التهصويل الإسلامى 
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0 الشعودية 


*المعايير (من إجماك 73 دولة مختارة) 

المعيار الماك (حجم أصول التمويل الإسلامي وعدد مؤسسسات التمويل الإسلامي)؛ 

معيار الحوكمة (مثل أنظمة التمويل الإسلامي ودرجة مؤشر الإفصاح)؛ 

معيار الزوعية (عدد المقالات الإخبارية ذات الصلة. ومؤسسات تعليم التمويل الإسلامي. والدراسات البحثية. والفعاليات)؛ 
المعيار الاجتماعي (قيمة الزكاة والأعمال الخيرية ودرجة مؤشر المسؤولية المؤسسية الاجتماعية ). 


الروا 3 »4 البنوك المركزية البنوك التجارية التأمين / تكافل الأسهم الخاصة 
ال“ بنك نيجارا ماليزيا (ماليزيا) إنش إس بي سي (المملكة المتحدة) هانوفر لإعادة التأمين التكافلي (البحرين) أموال (قطر) 
لرئيسيين بنك البحرين المركزي (البحرين) ستاندرد تشارترد (المملكة المتحدة) التمويل الجماعي القلعة القابضة (مصر) 
الم ارين مؤسسة النقد العربي مصرف الراجحي (السعودية) كراود فندر(الولايان المتحدة الأمريكية ) الفجر كابيتال (الإمارات) 
0 السعودي(السعودية) ملت بنك (إيران) كراود كيوب (المملكة المتحدة) بنك آركابيتا (البحرين) 
المصرف المركزي الإماراتي (الإماراتن) بنك دبي الإسلامي (الإمارات) بلوسم فينانس (إندونيسيا) 
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عدد مؤسسات 
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2 ذولار 
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6 وار 
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72دوا 
1 ذولار 
23.0 دولار 


(2015, مليار دولار أمريكي) 
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+ المصدر: بيانان تومسون رويترز حول التمويل الإسلامي للعام 2015-16 


خارطة المسائل والفرصمن 
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والمتوسطة 
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0 الإصلاحات 


الادخار: المعاشات 
المتوافقة مع 
الشريعة الإسلامية 


* 


التكامل العالمي 

لأنسواق منظمة السياسة النقدية 

التعاون الإنسلامي واسعار الفائدة 

الوفرة الكبيرة في 
رأس المال 


ا وساحل العاج 
الناشذة * إدارة السيولة 
السيادية والبنوك 
الاوروبية 0 
28 السباسايج 
1 0 - 
التمويل 9 لعمليا ت 


60 المشكلات ذات التأثير الأكبر ‏ © التحديات ‏ ©* الفرص 


ا مطاع السياحة الحلال 


من 14 


بقول الله تبارك وثعاك ]مخاطبًا النبي المصطفى محمد صلوات الله وسلامه عليه[ فل سيروا في الْأرض 
فَانْظرُو| عزف يدا الْخُلق» سعورة الضنفروة اة 20 


يعتبر السغفر بالنسبة للمسلمين عاة قديمة تمثل جزءًا لايتجزأ من ووعيهم. حيث كان أكثر الرجال سغهرًا 
في التاريخ الرحالة ابن بنطوطة . الذي جاب العالم على مدار ثلاثين عامًا جديرة بالملاحظة. بينما قطع علماء 
المسلمين مثل محمد البخاري مسافان طويلة للدراسة وطلب العلم. 


وقد تحولت هذه العادة والتقليد المزدهر اليوم إك قطاع السياحة الحلال النامي. حيث يقدر هذا التقرير 
إنفاق الجالية المسلمة على مستىى العالم إجماكيٍ 151 مليار دولار على السفر عام 2015 (باستتناء 
الحج والعمرة) محققا نموًا بنسبة 4.9 مقارنة بالعام الماضي وأعلى من معدل نمو السوق العالمي 
الذهاتلة 763 كهبا تدر هدا التفرير إتراذات خذفات الشبياخة الصديفة لملم بقبهة 24 ملبار دولار 
في عام 2015. 


وعلى الصعيد العالمي. فقد شهدنا نجحاح منصات مثل ا١‏ ۲5أA,‏ ومع هذا الزخم فقد بدأن منصات الرحلات 
السياحية الحلال الجاذبة للمسلمين في الظهور مثل 800|)6313|5010765 و 562]م1]1. وبدأت منتجعات 
الشواطق الجاذبة للمسلمين في الظهور كشريحة مرئفعة النمو مع إنفاق المسلمين لما يقرب من 28 
مليار دولار على منتجعات الشواطئ في عام 2014. وفيما تعد تركيا أكثر الأسواق الراسخة لتلك المنتجعات 
الشاطئية. إلا أن هناك دولا غير إاسلامية مثل تايلاند بدأن في السعي تجاه تلبية احتياجات قطاع السياحة 
الإسلامي الحلال. وسيستمر هذا القطاع كقطاع مربح وجاذب للاستثمارات في المستغقبل القريب. 
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لقد بدا عصر جديد من الأزياء. حيث تعبر الأزياء المحافظة الحدود القومية والثقافية ولاسيما مع ثوجه العلامان 
التجارية الرئيسية الرائدة إك الاسوق الإسلامي. وتدفع المرأة المسلمة على وجه الخصوص هذا الاسوق قدمًا 
وتدفع كل الحدود داخل قطاع الأزياء على نحو مبتكر. 


وكان هذا الأمر يعني - إك جانب عوامل أخرى - أن المستهلكين من المسلمين أنفقوا ما قيمته 243 مليار دولار 
على الملابس في عام 2015, أي ما يعادل 11 من قيمة الإنفاق في السوق العالمي وهو ما يمثل نموًا بنسبة 
7 مقارنة بالعام الماضي. وقد قدرن إيرادات الأزياء المحافظة التي ثم شراؤها من النساء المسلمات بما 
ن سن 54ا ذولارعاة 2015 


ومن الطبيعي أن هذا النمو كان يعني دخول المزيد من رواد سوق الأزياء الرئيسين في مجال الأزياء المحافظة مع 
إطلاقهم لخطوط أزياء للحجاب والملابس المحافظة والكماليات المتعلقة بها. حيث أطلقت دولتشي آند غابانا أول 
مجموعة لها على الإطلاق من الحجاب والعبايان لسوق الشرق الأوسط في أوائل عام 2016, بينما أطلقت بربري 
أول مجموعة خاصة بشهر رمضان فيما أطلقت يونيكلو ثا مجموعة لها في فة الأزياء المحافظة . 


فيما تتواصل ابتكارات مذهلة في الظهور. حيثن صممت منال الحمادي. مصممة الأزياء الإمارائية. مؤخرًا أول عباية 
تعمل بالطاقة الشمسية والتي بإمكانها شحن جهاز إلكثروتٍ محمول أثناء التنقل. ويعرض هذا الفطاع العديد من 
الفرص. حيث لازالن هناك حاجة لمنتجان تجمع بين الأناقة والعملية وهي نقطة وصول رائعة بالنسبة للأشخاص 
المهتمين بالابثكار في هذا القطاع. ودون أدنى شك. سيستمر هذا القطاع في الازدهار وهذا يمكن ملاحظته من 
خلال حقيقة أن هذا الثقرير يقدر بلوغ قيمة ما ينفقه المسلمون على الملابس إك 368 مليار دولار بحلول عام 
1. وقد تكون الملانس محافظة. ولكتها تحقق نجاحها على أي حال . 
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قطاع السياحة الحلال 


كحم السو * المقارنة المرجعية 

ما هو حجم انفاق ثيف يقارن إتفاق المسلمين مع باقي 

المسلمين على السياحةن؟ - العالم على السياحة الحارجين؟ ب 
(2015, مليار دولار أمريكي) 


2015 


151 


147 ا59 


مليار دولار مليار دولار 


الولايات المتحدة 


السوق الإسلامي الحاك* 
2 من الانفاق العالمي 


2001 


3 ملار دولار 


الحجم المتوقع للسوق 
53 من الإتفاق العالمي الايرادات المقدرة 
نمو بنسية 968.2 قن مدل التموباليسنوي.المركب من خدمات السياحة 


العبديقة للمسلمين 
4 مليار دولار 
مؤشر السياحة الحلال في 2015 
ما هي الدول ذات البيتة 


الأكثر تقدها في مطاح 


تركيا 
السياحة الحلال؟ 4 


اران @ 09 ينان 


الاردن 
عمان © اللسعودرة 


عاليزيا @ و جزر المالديف @ 


*المعايير (من إجماكٍ 73 دولة مختازة) 


الاما رات الغرنية ال اا رحلات المسلمين الواردة بالنسبة إلى 


حجم الدولة 


لستعافورة | / حدة معيار الحوكمة : نظام صديق للمنتجات الحلال 


معيار التوعية: الإعلام/ الفعاليات 
المعيار الاجتماعي: المشاركة في التوظيف 


الرواد الرئيسيين المختارينى ب 


البنية التحتية لوسائل النقل البنية التحتية للإقامة / متعهدي المأكولات والمشروبات / قنوات / وشركات السياحة البنية التحتية للجذب السياحي / والبنية 
الخطوط الجوية العربية خدمات الضيافة شركات التموين سيرندبثي تايلورميد (المملكة التحتية للتعليم والرعاية الصحية 
السعودية (السعودية ) فنادق سفيان (إندونيسيا) مطعم دي تندور (أستراليا) المتحدة) آي إم حي ورلدز أوف أدفنتشرز (الإمارات) 
الخطوط الجوية الكويثية مجموعة فنادق شذا (الإمارات) موؤمن (مصر) هوليداي البوسنة (الإمارات) منتزه قرية أل سليل الجهراء (الكويت) 
(الكويت) فندق الميروز (تايلائد) ذا حلال جايز (الولايات وكالة السفر أدرياداي (كرواتيا) ليغولائد (الإمارات) 

فرناس للطيران (المملكة ماسياكوندور (تايلائد) المتحدة) نور والضحى (اسبانيا) مديئة الأعلام السئة (الإماران) 
المتحدة) فنادق ومنتجعات أدينيا (تركيا) اليمن لخدمان المطاعم حلال بوكنج دوت كوم (المملكة 

وقف الخطوط الجوية (ماليزيا) وخدمات الدعم الدولية القتقدة) 

مطار دبي الدوكٍ (اليمن) 

(الإماران)المتحدة 
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54.4 دولار 
الشرق الأوسط 
وشمال إفريقيا 
ومجلس التعاون 
الخليجي 


8.2 دولار 


أوروبا الشرقية 


20.5 دولار 


شرق آسيا 


4.6 دولار 


جنوب آسيا 


** الانفاق الإقليهى 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


16.5 دولار 


غرب اوروبا 


3.1 دولار 


شمال أمريكا 


10.3 دولار 


آسیا الوسطى 


0.8 دولار 


أخرى 


1 ذا 
1 9 
ا 
eT‏ 
و 


108.8 قار دولر 
إنفاق المسلمين من 
سوق منظمة التعاون 
الانسلامي 


28 


إنفاق المسلمين على 
السياحة من الدول 
غير الأعضاء بمنظمة 
التعاون الإسلامي* 


412.3 فلار دولر 
إنفاق المسلمين 

من حارج سوق 

منظمة التعاون الاسلامي 


الأسواق الكبرى 
الأسواق الاستهلاكية الإسلامية 
الأكثر إنفاقا على السياحعة ب 


ا[رررجعود Û‏ سس 19.2 دولار 

الام ار إن س 1 ذولار 

0 سس 7 دولار 
کور سس سس 0 دولار 
اندونارررا ٠‏ س 1 دولار 
اران سس 2 دولر 
مالنز نا ٠‏ س 7 دولار 
رورا س 6 دولار 
زر كن س 3 ذولار 
دربا س 8 دولار 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


54.39 مليار دولار 
معدل الإنفاق في دول مجلس 
التعاون الخليجي فى 2015 
يشكل المسافرون من دول مجلس التعاون 
3 من إجماكٍ المسلمين في العالم غير إنهم 
يمثلون 736 من الإنفاق خلال السفر 
في العام 2015 


ا المسائل 
والفرمن ب 


إحتياجات ونظام 
بد : ۱ 1 3 


العلامات التحارية 
قيد التطوير 


نتحات 0 
والخدمات 
زيادة الطلب 
على المنتجعان وجه دول مجلس 
الشاطئية الجاذبة الثعاون الخليجي 


إك السياحة بسبب 


المنيامين انخفاض أسعار الفط 


زيادة في عدد 
مؤثمرات السياحة 


و الاعتماد القوي على الغرص لوكالات 
الأغذية الحلال تسويق الوجهة 
* 
1 * 
النشريح 
0 
الثمويل الجماعي 


لا الجاذبة iin‏ 
التمويل ۵ والعمليات 
© المشكلات ذات التأثير الأكبر ‏ © التحديات ‏ # الفرص 


َنم استقاء البيانات الخاصة بالإنفاق من بيانات منظمة السياحة العالمية للعام 2014,. التقديرات الخاصة بالسوق الإسلامي من تومسون رويترز وشركة دينار ستاندرد؛ قاعدة البيانات الخاصة 
بالتقديرات والتحليلات لأكتوبر 2014 المرتبطة بالقطاع الصادرة عن صندوق النقد الدوك. قاعدة بيانات التوقعات الصادرة عن صندوق النقد الدوك للعام 2014. 


و 


المقارنة المرجعية 
كيف يقارن ع السوق إنفاق 
المسلمين مع باقفي العالم؟ ع 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


406 


مليار دولار 


الولايان المتحدة 


مؤشر الأزياء المحافظة 

ما هي الدول ذات البيتة 
الأكثر تقدما في قطاح الأزياء 
المحامظة؟ » 


© الصين 


© الهند 


سنغافورة © © سيرلينى 


8 مليار دولار 
الحجم المتوقع للسوق 
نمو بنسبة 767.2 من معدل النمو السنوي المركب 


البحرين 


قطاح الآزياء المحافظة 


حجم السوق 1 


مها هو حجم إنفاق المسلمين 
عل الأزياء عالميا؟ ب 


2015 
3 مليار دولار 


السوق الإسلامي الحاك* 
1 من الانفاق العالمي 


2021 


الايرادات المقدرة من 
الأزياء المحافظة التي 
نص سراؤها هن النساء 
الهمسلمات 
44 مليار دولار 


في 2015 


© نوغو 


الاماران العرنية 


* المعايير (من إجماكٍ 73 دولة مختارة) 

التجارة: صادرات من الألبسة إك الدول الأعضاء بمنظمة التعاون الإسلامي 
الوعي: الأعلام والفعاليات 

الوضع الإجتماعي: مؤشر تسعير الألبسة. ومؤشر حقوق العمال 


الرواد » المواد الخام التجار بالتجزثة 
/ إيكر (تركيا) ماثاهاري (إندوئيسيا) 
الرئيسيين أرمين (تركيا) هاروذز (المفلكة المتحدة) 
المختارين ‏ كببراتركيا) جو لامود (قطر) 
موشيكت (إندونيسيا) 
مودانیرا (ترکیا) 
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المنحدة 


مصممون/ علامات ومصنعون مضيفون للقيمة 
إنش أند إم (السويد) 

إيه إيه بي (المملكة المتحدة) 

إيتائغ يوناساز (إندونيسيا) 

ايلوفار (ماليريا) 

هون حجاب رو كوليكتيف (المملكة المتحدة) 


ما هي الدول الأكثر تصديرا 
OSES‏ 
التعاون الاسلامی؟ ب 


21,926 دولار 
الصين 
(2015, مليون دولار امريكى) 


345, 1 دولار ا ,1 دولار 492 دولار 


رزفلادش إندوئيسيا 


5,589 دولار 2,643 دولار 
الهند تركيا 


الأسواق الكبرى 


قيمة تجارة الأزياء للدول الأعضاء 
فى منظمة التعاون الإسلامى” ع 
208 مليار دولار 


الصادرات العالمية 


ا ۶ 46 مليار دولار 


78 مليار دولار ْ الواردات العالمية 
صادرات منطمة 
22 مليار دولار 
التعاون الإسلامي TT‏ 


od alê 205)‏ النعاون الإسلامي 


خارطة المسائل 


1 بيثة المستهلاء‎ ( loc ميه الال كثم انفاقا‎ MUwlJl 
الأزياع ب‎ 
عدم ثلبية كامل‎ 
آ' احتياجات الأقلية‎ 
0 إزكلا ا سل خسم 25.71 دولر الملابس الرياضية‎ 
الإماران و 20.63 دولار + اتجاه المجلس الانسواق العربية‎ 
الإسلامي للأزياء‎ 0 
اللنرعود رن سس 2 دؤلار المنتحات‎ 
إتدون نتن سس 8 دولار‎ 
روررررا | س 8 دولار ا القدوات من‎ 
555255 العلامات التحارية‎ ۰ 
باكستان سس 4 از الغربية خطوط كسفراء العلامات‎ 
سے 8 دولار أزياء محافظة 0 التجارية ظ‎ ٣ 
١ ا ب تنمية التوحيهات‎ 
00 مجان فبلكرة‎ 
0 ا‎ OD TT 
* ا٥ السلاموقوننا,‎ * 
0 0 ٠ ملیار دولار أمريكي)‎ ,2015( 


78 هلنا 92J‏ لار 
صَادَرَات الملانس دان القيمة المضافة 
من قبل دول منظمة التعاون الإنسلامي 


الالثقاء مع 0 


المالية الإسلامية. م 

ما من معايير 
* أو مصطلحات 0 
موحدة (من 
الناحية الأخلاقية / 
الاستدامة 
الإعلام الخاص لصم 
بالأزياء المحافظة 0 


السياسات والأنظمة 


تحديات التمويل , 
(715 من الصادرات العالمية) التي تواجهة والعمليات 
الشركات غير 
36 مليار دولار موه 
LL SLL‏ حاضنات/ 
فانض تجارة الملاس ذان القيمة TT‏ 
المضافة من قبل دول منظمة التعاون التمو المحافظة 
O © 7 SOLACE‏ زوه بوم 
© المشكلات ذان التأثير الأكبر ‏ © التحديات ‏ © الفرص 


“اتم استقاء بيانات الإنفاق من برنامج المقارئة الدوك 2011 + وكالات الإحصاء الوطنية, والتحليلات والتقديران الخاصة بالسوق الإسلامي الصادرة عن تومسون رويترز و دينار ستاندرد؛ ؛ قاعدة البيانات 
الخاصة بالتقديرات لأكثوبر 2014 المرتبطة بالقطاع الصادرة عن صندوق النقد الدوك. يُرجى العودة إك التقرير للمنهجية الكاملة. 
2 فة المنتج: ملابس وأكسسوارات ذات صلة. غير محبوكة أو مخيّطة. ملابس وأكسسوارات ذات صلة محبوكة أو مختطة . ملابس أخرى من أنسجة مصنعة؛ أطقم؛ ملاس وأنسجة؛ أنسجة 
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yl SOF oj ا حصب‎ 


من 20 


بسعى المسلمون في عام 2017/2016, إك استعادة ماضيهم وتحسين صورتهم بأنفسهم. فعلى 
مدار أكثر من عقد من الزمان. واجه المسلمون حول العالم تحدبًا نمثل في أن الآخرين كانوا يروون 
قصصهم. ولم يعد الأمر كذلك الآن. حيث افتتح هذا العام ثلاثة أشقاء صوماليون يحملون الحنسية الكندية 
دار قرطبة للنشر ليجسدوا الرؤية المتمثلة في” تعريف ماضينا وتحديد قصصنا وتحديد وجهات نظرنا 
واستعادة صوت المسلمين“. 


وقد قدر هذا التفرير إنفاق الجالية المسلمة على مستوى العالم مبلغ إجماك يصل إك 189 مليار دولار 
أمريكي على وسائل الإعلام والثرفيه في عام 2015 وهو ما يعادل 5 من قيمة السوق العالمي الذي 
للغت قيمته 3.7 تريليون دولار أمريكي. ولم يكن هذا نموًا بنسبة 5 عما حققه القطاع في العام الماضي 
فحسب بل حقق أيضا ارتفاعًا عن معدل نمو السوق العالمي البالغ 3.8. 


ومع هذا الأمو. فمن غير المستغرب سعي الشركات الرائدة في هذا المجال للاستثمار فيما يتيده 
الاقتصاد الإاسلامي من إمكانات. حيث أطلق عملاق النشر سايمون أند شوستر ” سلام ريدز“ وهي أول دار 
نشر مطبوعة تركز على كتب الأطفال والبالغين الشباب تضم شخصيات وتجارب إسلامية. فيما استفاد 
أحد رواد النشر. ميغلين هاركورت. من أشهر شخصيات كتب الأطفال ”حورج الفضوك» لاستهداف 
الجمهور المسلم من خلال إصدارهم الخاص بشهر رمضان. وحاز هذا الإصدار على التركيبة الفريدة بين 
النجاح والرواج التجاري والنقدي مع نفاذ الكمية المخصصة للطلب المسبق على موقع أمازون. 


ورغم أن هذا الفطاع يواجه بعض التحديان مثل الغياب الملحوظ للدعم المجتمعي لقطاع الفنون والإعلام 
وخاصة الدعم الماك إلاأن مستقبل هذا القطاع مشرق دون أدنى شك. حيث ظهرت العديد من الابثكارات 
الهامة مثل إسلاميك تيونز في ماليزيا. وهو سوق محتوى معلومات رقمي حلال يثميز بطابعه الشخصي 
حسبما ينعت نفسه. كما يقدم القطاع محالان فرص عديدة. مثل البرامج التفاعلية والتعليمية للأطفال. 
وهو ما حاولث قناة” مسلم كيدز“ التليفزيونية توفيره. 


ومع هذا النمو والابتكار والفرص. فمن المتوقع لقطاع الإعلام والثرفيه الإسلامي أن يصل إك 262 مليار 
دولار بحلول عام 2021. فقد احتل هذا القطاع بالفعل المرئبة السابعة على مستىى العالم بعد دول مثل 
الولايان المتحدة واليابان والصين. فهذا القطاع المربح والنامي والذي تميز بثقة قادته من رواة القصص 
والمبتكرين يجب أن لهم وبغرس الثقة في مستثمريه المستقبليين كذلك. 
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مطاعء المستحضصيرات الدوانية 
ومستحصبرات اللجميل الحلال 


لقد سعى الإسلام منذ بدايته الأوك إك تشجيع البشر وحتهم على عيش الحياة بصورة شمولية . حياة بنظر فيها 


الأفراد إك جسدهم وعقلهم كأمانة ائتمنهم الله عليها. شكل الدواء جزءًا محوريًا من الثقافة الإسلامية في 
القرون الوسطى وهو ما أدى إلى ظهورعباقرة مثل أبو بكر الرازي والبيروي. ومع ذلك. فلم تكن الفترة الذي حقق 
فيها المسلمون تقدمًا هائلا في العلوم بأي حال مقتصرة على فثرة القرون الوسطى بصفة حصرية. ففي 
يومنا هذا. هناك العديد من الابتكاران التي قدمها المسلمون في هذا المجال, ولاسيما فيما يتعلق بمنتجات 
المستحضرات الدواثية الحلال المعتمدة. وهو ابثكار مدفوع بالطلب المتزايد. ويقدر هذا التقرير ما ينفقه 
المسلمون على مستحضرات الأدوية بقيمة 78 مليار دولار في عام 2015 وهو ما يمثل 767 من الاإنفاق على 
مستحضرات الأدوية على مستىى العالم, بينما قدر ما أنفقه المسلمون على مستحضرات التحميل بمبلغ 56 
ملیار دولار أمريكي عام 2015. 


كان هناك ضغط مستمر في محال مستحضرات الأدوية لتطوير لقاحات حلال معتمدة. حيث ينتظر تحالف ماليزي 
سعودي العامل على تطوير لفاح حلال بإطلاق منتجاتهم في القريب العاجل بمجرد دخول أول منشأة متخصصة 
في إنتاج اللقاح الحلال حيز التشغيل عام 2018. وفي قطاع مستحضرات التجميل. نسعى العديد من الشركات 
إك تطوير منتج طلاء أظافر حلال. حيث أطلقت شركة الصناعات الكيميائية الأساسية (مجموعة بي سي آي) 

السعودية أول طلاء أظافر معتمد حلال من خلال خط إنتاجها” طلاء أظافر إنش»“ عام 2014, مثلما قامت بذلك 


أيضا شركة سيف ”إن“ بيوتفل اليونانية. في حين أطلقت شركة نيلز إنك البريطانية خط إنتاجها الذي يلبي احئياجات 


ا ات 


ومن التحديات التي واجهت هذا القطاع رد الفعل العنيف على المنتحان الحلال, و الي سببت إعاقة لعديد من 


الشركات المتعددة الحنسيان في اعتماد المنتحان الحلال والحد من الإمكانيان النسويقية لها. وكما هو الحال في 


قطاعات أخرى. فهناك تحديات أيضا تتعلق بالتمويل حيث إن الشركات المصنعة للمنتجات الحلال في حاجة ماسة 
إك الموارد لمنافسة الشركات المصنعة العالمية بميزانية تسويق ضخمة. 


ومع ظهور مزيد من الابتكاران في هذا القطاع في مجالات مثل العناية بالبشرة والعطور والأغذية الوظيفية 
الصحية. يقدر هذا التقرير ما ينفقه المسلمون على المستحضرات الدوائية بما يصل إك 132 مليار دولار بينئما 
سيصل إنفاقهم على مستحضرات التجميل إك 81 مليار دولار بحلول عام 2021. 


7 


و 


فطاع الإعلام والترفيه الإسلاهي 


رة المرجعية حجم السوق ١‏ 

الفقارنه بين السوق الإسلامى العالمي وباقي إلى أي مدى ينفق السوق 
لإنقفاق على الترفيه والثقافة) ب الإسلامي على الأنشطة 

1 الترفيهية والثقافية؟ 


و 


1,142 ^ 207 / "السوق الإسلامي الحالي 
مليار دولار 7 0 باردولار | مليارد ولار / 1 من الإنفاق العالمي 
الولايات المتحدة / 0 2 

2021 

2 مليار دولار 

حجم السوق المتوقع 


6 نمو المعدّل السنوي المركب 
م والترفيه الحلال | 
الدول ذات البيثة الأكثر تقدما 
فطاع الإعلام والترفيه الكلال ۶ 


© أسترانيا 


"المعابير (من إجماك 73 دولة مختارة) 

محرّكات التوريد المرتبطة بحجم الدولة (صادرات الثرفيه إك منظمة 
التعاون الإسلامي) 

التوعية (عدد المقالات الإخبارية والفعاليات) 

المعيار الاجتماعي (مؤشر الولوج إك الإنترنت) 


الروا 3 » قنوات التوزيع الخدمان الإنتاج ٍ 
4 بيس تي في (المملكة المتحدة) إعلان حلال (الدنمارك) نعم (نيو آراب ميديا) (الأردن) 
الرئيسيين القناة الإسلامية (المملكة المتحدة) شبكة الإعلانات الإسلامية (الولايات المتحدة) إنجاري (إبران) 
المختارين التلفزيون البريطاتٍ الإسلامي (المملكة المتحدة) أوجيلفي نور (عالمي) 5 بيلار جيمز (السعودية) 
قناة الإيمان (المملكة المتحدة) دار السلام (المملكة المتحدة) 
روجو مرجام (الهند) دار النشر الإبسلامي الدوك (السعودية) 
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قيمة تجارة الإعلام والترفيه الحلال للدول 
*الأعضناء فى منظمة التعاون الإسلامى ع 


Î ls 20)‏ 
/7 1409 مليار دولار 
10 يليار كر واردات عالمية 
واردان الإعلام والثرقيه من قبل دول منظمة 6 مليار دولار 10 
O) AE‏ , : صادرات عالمية E‏ 
التعاون الإسلامي (6./7/ من الواردان العالمية) : ا واردان منظمة 
1 6 التعاون الاسلامي 
و1[ دا مليار دولار 
بار دولار صادرات منظمة 
العجر التجاري على مستوى الإعلام والترقيه التعاون الاسلامي 
في دول منظمة التعاون الاسلامي 
في العام 2015 ٠‏ 1 
"فقط لأغراض الطباعة (أخبار, كتب, أخرى) ألعاب. رياضة. خدمات ثقافية وترفيهية. وغيرها من خدمات 
الإعلام وخدمات المعلومات الأخرى. 
ا ٠‏ ْ خارطة الفساتل والقرمن »ع 
الاسواق الاستهلاكيه : العمليات 
الإسلامية الاكتر اإنقاقا على 
الإعلام واسترفية المنتجات 
والاسواق 
نقص العلامات 
رك ممه وولار ل 0 
إرتغاع الطلب على 
الولايان المتحدة ٠‏ س 19.4 دولار © المواد ذات القيم 
الحملات الإعلامية عبر كافة وسائل 
رورا بي 4 دولار المسيئثة 
اللسعودرة ‏ س 8 دولار 0 ا المهارات الإبداعية 
TS eT‏ والمعرفة التجارية 
المملكة المتحدة ١‏ س 4 دولار = n‏ اللازمة في اقتصادات 
إندونیسرا س COR E‏ الدول الخليجية 
اختراق سوق أمة * ّ 
ور | a‏ 5 دولر العالمي باللغة 
ا الانكليزرة دول منظمة التعاون 
لمانا س 5 دولار نقص الدعم ا 
ااا 0 N E‏ 
مصر مكحن 51 دولار 0 والدينية تعرقل 
إبيران ههه 6.0 دولار الابتكارية “ الجديدة الإبداع 35 
0 © 
u o ol 08)‏ 
ا الألعاب 
1 
التمويل الجماعي * 
المثوافق مع ا س 
والا oe oo‏ ار 
© المشكلات ذات التأثير الأكبر ‏ » لذى المسستتمرين 
O‏ فهم وثقة غير *(وتحديداً الإسلامي) 
التحدرا” : کافیین في مجال 
٭ الفرص © 


تم استقاء بيانات الإنفاق من برنامج المقارنة الدوك 2011 + وكالان الإحصاء الوطنية. والتحليلات والتقديرات الخاصة بالسوق الإسلامي الصادرة عن تومسون رويثرز ودينار ستاندر ؛ قاعدة البيانات الخاصة 
بالتقديرات لأكنوبر 2014 المرتبطة بالقطاع الصادرة عن صندوق النقد الدوك. يُرجى العودة إك التقرير للمنهجية الكاملة. 
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RR 


لمرجعية 
û‏ باقی العالم؟ ب 


31 
مليار دولار 


الولايات المتحدة الأمريكية 


0 


OO 


مؤشر المستحضرات الدوائية 


ومسل aS‏ التخميل الخلذلم 

ما هي الدول ذات البيثة الأكثر 

تقدما مى إنتاب المستحصيرات 

الدواثية ومستحضيرات +" باكستان © 

التجميل الحلال؟ » ١‏ ظ 
, 


/ 
بروناي 0ل © سنغافورة 
إندوئيسيا © @ ماليزيا 


الإمارات العربية 
المتحدة” 1 


*معايير (من إجماكٍ 73 دولة مختارة) 


التجارة: صادرات من المستحضرات الدوائية ومستحضرات التجميل إك الدول الأعضاء بمنظمة التعاون الإسلامي 


الحوكمة: طلب لاثحة / القوانين 
الوعي: وسائل الإعلام / فعاليات 
الوضع الاجتماعي: مؤشر تسعير المستحضرات الدواثية ومستحضرات التجميل 


الرواد » المكونات المنتجات الدوائية 
إل ° دي السام (لسويترا) فايزر (الولايات المتحدة) 
لرئيسييل ‏ سيمريز(امانيا إيه جي فارما (الإمارات) 
المختنا ريرم جيفودان (سويسرا) حلفار (الإمارات) 
حلال جيل (ماليزيا) نور فيتامينات (الولايات المتحدة) 
سوسي هارومائيكوس (مالیزیا) سي سي إم بيرهاد (ماليريا) 
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أنفاق المسلمين على 
المستحضرات الدواثية خارج 
منظمة التعاون الإسلامي2 


المستحصيبرات الدوانية الحلال 


كخم السو" 
مها هو حجم اإنفاق المسلمين 
کی المستحصقيرات الدواتية؟ 


8 مليار دولار 
السوق الإسلامي 
الحاك* 
*06.6 
من الإنفاق العالمي 
2021 
132 مليار دولار 


حجم السوق المتوقع 
نمو معدّل سنوي مركب بنسبة 29.3 


إنفاق المسلمين على 
المستحضرات الدوائية في دول 
منظمة التعاون الإسلاقي 


4 


مستحضرات التجميل التوزيع 

وردة (إندوئيسيا) نورين (من نشاط تجاري إك شركة. ماليزيا) 

إيغي بيوتي كوربوريشن (ماليزيا) زيلزار (من نشاط تجاري إك نشاط تجاري. ماليزيا) 

بيور حلال بيوتي (المملكة علاء الدين استريت نورين (من نشاط تجاري إلى 

المتحدة) نشاط تجاري. ماليزيا) 

وان بيور (الإمارات) داجاناج حلال (من نشاط تجاري إك نشاط تجاري. 
ماليزيا) 


ما ھی الدول الأكثر تعبديرا 
للمستحضبرات الدوائية للدول 


الأعضباء بمنظمة التعاون 
الإسلامن؟ ب 


2,048 


4,258 3,391 2,604 
N‏ ا yy‏ 
المانيا سويسرا الولايات المتحدة 


الأسواق الكبرى 
الأسواق الاستهلاكية 


دولار 


الإسلامية الأكثر إنفاقا على 


| لمستحخصيرا ت الد 9 نية 
تركيا 

السعودية 
الولايات المتحدة 
إندونيسيا 
الجزائر 

روسيا 


إيران 
ألمانيا 
ا 


باكىستان 
(2015. مليار دولا 


ON 
دولا‎ 
دولار‎ 3 
کور‎ 0 
دولار‎ 6 
2 
ا‎ 
دولار‎ 5 
وولار‎ 4 


2.4 دولار 
ر آمریکي) 


E 33‏ 195[ 
الواردان من المستحضرات الدواثية 
من قبل دول منظمة التعاون الإاسلامي 
06764 الوَاردَان العالمية) 


29 مليار دولار 


العجر التجاري على مستوى 


المستحضرات الدواثية في دول 
منظمة التعاون الإسلامي في العام 


2015 


5,086 التجارة بحسب دول منظمة التعاون الاسلامية 
دولار الميمه‌النجاريهلنمسيمع المستحصرات 


1 الدواتية للدول الأعضاء في منظمة 
(2015, مليون دولار اللعاولن الإاسلامى" AS)‏ مليار دولار أمريكي) 
امريكى) 3 
: 514 مليار دولار 
5 ملیار دولار 5 واردات عالمية 
اترات عالمية ٠.‏ 
1 6 مليار دولار 
4 ملیار دولار oo‏ 
و صادران منظمة التعاون ا 
الإبسلامية (6.4 من الواردات العالمية) 
ل (70.8 من الصادرات 1 


*فقط لقطاعات تصنيع المستحضرات الدوائثية 


خارطة المسائل والفرصن ب 
المنتجات والأسواق 


السياحة الطبية 
المستحضصران + 
الدواثية الحلال 
والتجارة الإلكترونية 


التوزيع المحدود 


القواعد الدينرة 
الخاصة بالجيلانين 
الخذريري 


الدواثية الحلال 
(في بعض الدول) 


التكاليف المرتفعة 
للبحوث والتطوير 
والمصاريف غير 
المباشرة 
O‏ 


@ المشكلات ذات التأثير الأكبر ‏ © التحديات ‏ ©* الفرص 


+>تستند البيانات الخاصة بالإنفاق إك قواعد بيانان وكالان إحصاءان وطنية مختلغة/ ومؤسسات قطاع المستحضرات الدوائية وبيانات التجارة الصادرة عن الأمم المتحدة. وتحليلات وتقديرات السوق الإبسلامي 
الصادرة عن تومسون رويترز ودينار ستاندرد؛ قاعدة البيانات الخاصة بالتقديرات لأكتوبر 2014 المرثبطة بالقطاع الصادرة عن صندوق النقد الدوك. بُرجى العودة إك التقرير للمنهجية الكاملة. 


منظمة التعاون الإسلامي - 57 دولة عضو. 


3 إحصاءات تريد ماب الخاصة بمركز التجارة الدوكٍ 


7 


مستحخغيرات التجميل الحلال 


المقارنة المرجحعية حجم السوق! 
كيف يقارن السوق الإسلامهى مها هو حجم إنفاق االمسلمين على 
العالفى مع باقى العالم؟ ب مستحضيرات التجميل؟ ب 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


84 
ملیار دولار 
الولايات المتحدة الأمريكية 1 اسا ا 
E‏ 
من الإنفاق العالمي 
1 مليار دولار 
الحجم المتوقع للسوق نمو بنسبة 2706.5 
ما ھی الدول الأكثر تصديرا لمنة حات من معدل اللمو السلوي المركب 
العناية الشخصيية و منتجات التجميل 
للدول الاعمضاء بمنظمة التعاون الإسلامىن؟ ع 


1ن ون د ا 


668 دولار 
المملكة المد دته 


کہ 


978 دولار 


€ دولر 
انا الزليدا 
3 جم 1 


3 1و‎ 2 7 
2 / َ 
/ 1 0 1 1 
١ 6 ١ 0 3 
” © مس‎ 55 ۰ 
- ۹ 
: ) 3 
لاسي‎ ٠. 0 


1 02 د 7 
A‏ 2,20 دولار 837 دولار , 
' الولايان المتحدة الأمريكية 
7 


ا بيانات الانفاق من هيئان الصناعة المحلية ومؤسسات الإحصاء الوطني وتحليل دينار ستاندرد ويورستائنس وتحليلات وتقديرات تومسون رويثرز ودينار ستاندرد للسوق الإسلامي وقاعدة 
بيانات التوقعات الخاصة ببرنامج توقعان صندوق النقد الدوك للقطاع المعني أكتوبر 2014. يرجى الاطلاع على التقرير لمعرفة المنهجية الكاملة. 
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LJ‏ ناية ٠. “ ١|‏ بة / ٠. e‏ ات 


%10 20 7# 


عناية بالشعر ‏ عطور أخرى (معجون أسنان ومزيلات 


راتحة العرق واقيات | L1]‏ 
SM‏ 


ومنتحان الرعاية الشخصية الأخرى 
LOOL L0‏ 


العناية باللشرة مساحيق 
اللجميل 


المصدر: کیمیسنٰ کورنر 
http://chemistscorner.com/a-cosmetic-market-overview-for-cosmetic-chemists/‏ 


الأسواق الكبرى 
الأسواق الأستهلاكية الاسلامية الأكثر إنفاقا 


لمستحخحضرات التجميل 


القنة 77 دولر ْ 
ظ 5 ا 12.7 مليار دولار 
إتدوئيسيا | ييي 3 دولار 0 
ذر كي ١‏ سس سه 1 دولار المستوردة من الدول الأعضاء بمنظمة التعاون 
نال نل | س 00 الإسلامي (12.1 من الصادرات العالمية) 
9.4 مليار دولار 
الو COCOA ESE eem‏ 
ركبيا اجتت ته اليا دولار الإسلامي على العناية الشخصية / مستحضرات 
نتن س 17 خولار التحميل في عام 2015 
إبران ١‏ س 6 دولار 


(2015, مليار دولار أمريكي) 


ميمه تجارة مستحخصيرات التجميل بالدول 
الأعضناء بقعنطصضة النعاون الاسلامي ب 


440 


(2015, مليار دولار) سوق مستحضران 
التجميل الحلال في 

5 مليار دولار 5 ملیار دولار الدول غير الأعضاء 
الصادرات العالمية في منظمة التعاون 


الواردات العالمية 


3 الانسلامى* 
E E‏ 00 
صادرات منظمة التعاون واردات منظمة التعاون EE‏ او 
الإسلامي الإسلامي إلفاق المسلمين من إنفاق المسلمين من السوق 
(763.2 من الصادرات العالمية) (12.1 من الصادرات العالمية) سوق دول منطمة خارج دول منظمة التعاون 
النعاون الإسلامي الاسلامي 
* فيما يتعلق بتصنيع الزيون الأساسية والعطور ومستحضرات التجميل وأدوات العناية *منظمة التعاون الإسلامي ‏ 57 دولة عضوة 


7 


دباى عا 


E 


2016217 


ب 
© 
© 
© 
6 
© 
© 
© 
© 
6 
e‏ 
٠‏ 
© 
٠‏ 
© 
e‏ 
© 
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